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Laget infor skidsasongen

2024

Svenskarna aker mer och mer skidor. De senaste tio aren
har skidorternas salda skiddagar 6kat med nastan 30
procent och vi koper skidpass for 6ver tva miljarder om
aret. En handfull skidorter har vuxit med 6ver 100 procent
de senaste aren.

Att svenskarna tycker om att dka skidor yttrade sig
kanske bast sdsongen 2022. Efter pandemin langtade
manga ut och skidorterna slog bestksrekord.

For manga familjer ar skidsemestern en efterlangtad
handelse pa aret. Det ar ett valkommet avbrott fran
stillasittande och ett naturligt tillfalle att umgas med
familj och tillsammans upptacka den svenska naturen.

Det ar sjalvklart ocksa en viktig del av landets turism- och
besodksnaring. | synnerhet for kommuner och néaringsliv i
mindre tatbefolkade delar av landet.

Det har &r nagra anledningar varfor Infostat med start i ar
genomfor en arlig nationell skidundersokning.
Undersokningen gors i slutet av december varje ar och &r
framatblickande pa den kommande skidsdsongen.

Med undersokningen vill vi beratta mer om hur den
kommande skidsasongen vantas bli. Med tiden kommer
vi jamfora hur trender forandras.

Vi méter vilka som planerar att aka, vart de aker och hur
deras preferenser ser ut. Vi kartlagger vilka som inte
bestamt sig annu, vilken skidort man helst foredrar och
vad som ar viktigt nar man valjer skidort.

Med Infostats arliga skidundersokning ger vi svar pa de
viktigaste fragorna infor skidsdasongen.

Marten Lindberg

Marknadchef
Infostat AB
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Over tio miljoner skiddagar séaldes skidsasongen 2022
Salda skiddagar for de 50 storsta skidorterna i Sverige
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Mellan 2013 och 2023 har antalet
salda skiddagar 6kat med ndarmare
30 procent.
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Svenskarna kopte skidpass for 2,3 miljarder, 2022 och 2023
Skidpassomsattning i miljoner kronor
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Skidsdsongen 2022 sattes rekord i
skidpassomsattning. Nastan lika
manga skidpass saldes 2023.
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Silen storst i Sverige, foljt av Are och Vemdalen De tre snabbast vaxande skidorterna, 2013 till 2023
Skidpassomsattning i miljoner kronor, de 15 storsta skidorterna i Skidpassomsattning i miljoner kronor, exklusive de tre storsta
Sverige (Sélen, Are, Vemdalen)
600 Efter Covid-19 pandemin var 140
skidsuget stort hos svenskarna.
Skidpassomsattningen i Skistar 5398 Branis
Sélen 6kade med 34 procent +150 %
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Om undersokningen

Syfte Genomforande
Faltperiod: 2023-12-20 till 2023-12-26
Malgrupp: Allmanheten

Antal intervjuer: 1 500

Undersokningen har genomforts av Infostat pa eget initiativ.
Syftet med undersokningen ar att ge svenska intressenter inom
skidturismen ett arligen aterkommande och oberoende
kunskapsunderlag om svenskarnas planerade skidsemester,
samt hur vanor och preferenser skiljer sig bland befolkningen i
frdgor som ror skidsemester.

Intervjuerna har genomforts i en slumpmassigt rekryterad
webbpanel. Urvalet har kvoterats med avseende pa kon, alder
och geografi. Resultatet har darefter vagts pa kon, alder,
utbildning och politiskt parti for att korrigera for eventuella
kvarvarande skevheter i urvalet.

Infostat &r ndsta generations analysforetag. Vi har en lang bakgrund inom samhélls- och marknadsundersokningar, systemutveckling och forskning. Vi
finns for att hjalpa kunder med datadrivna beslut och kommunikation genom unik data och en avancerad plattform som ger svar pa svara fragor.
Infostat har branschledande erbjudanden inom Opinion och paverkan, Retail och konsument samt Fastighet och urban utveckling.

Infostat AB - Org.nr. 559267-0326 - Slottsbacken 8, 111 30 Stockholm - 08-31 73 10 - www.infostat.se - info@infostat.se
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Sammanfattning

Svenska skidorter mar bra med ett allt hogre besokstryck.

Av sarskilt intresse ar att de mindre skidorterna har vuxit
betydligt under de senaste tio aren. | flera fall med over
100 procent.

De tva senaste sdsongerna (2022 och 2023) noterades
historiskt hog skidpassomsattning vid manga skidorter i
landet.

18 procent av svenskarna brukar aka pa skidsemester i
Sverige. Skidsemester i Sverige ar darmed den tredje
vanligaste semestertypen, efter sol- och badsemester
utomlands och i Sverige.

For sasongen 2024 har 17,4 procent har redan bestamt
sig for att aka pa skidsemester.

Barnfamiljer ar den i sarklass vanligaste gruppen som
aker pa skidsemester. | synnerhet barnfamiljer med god
ekonomi. Barnfamiljer &r ocksa den mest lojala
kundgruppen 2024, trots att 2023 var ett tyngre
ekonomiskt ar for barnfamiljer.

De flesta skidsemestrarna kommer fran
Stockholmsomradet (>350 000 manniskor).

Tre av fyra skidsemestrare véljer att lagga sin
skidsemester i Sverige, 2024. Sannolikt spelar den svaga
kronan en betydande roll.

Den viktigaste faktorn nar man valjer skidort &r priset pa
boendet (45 procent), som ocksa ar den storsta utgiften
under skidsemestern. Pris pa liftkort ar den femte
viktigaste faktorn (34 procent). Den minst viktigaste
faktorn ar mojlighet till off pist-akning.

Salen ar den mest eftertraktade skidorten i Sverige. 21
procent uppger att de helst aker till Salen. Skidorten ar
sarskilt popular bland barnfamiljer och bland boende i
Malmé och Goéteborg. P& andraplats kommer Are med
14,9 procent. Are dr mer populért bland resande fran
Stockholm.

Over en miljon svenskar (11 procent) har fortfarande inte
bestamt sig om de ska dka pa skidsemester sdsongen
2024. Bland barnfamiljer ar 16 procent obestamda. Bland
gruppen som brukar aka pa skidsemester ar hela 23
procent fortfarande obestamda.
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Nastan var femte svensk brukar
aka pa skidsemester i Sverige

Fraga: Vilka typer av semester brukar du aka pa?

Svenskarnas semester handlar oftast om sol- och badsemester,
utomlands eller i Sverige. Det tredje vanligaste semesterslaget ar
skidsemester i Sverige. Drygt var femte svensk (18 procent)
brukar dka pa skidsemester i Sverige. Det motsvarar ungeféar 1,9
miljoner manniskor.

Var femte svensk brukar aka pa skidsemester i Sverige

Hur svenskarna brukar semestra, uppdelat pa typ av semester

50
45
40
35
30
25
20 18
15
10

Samtliga
1 500 intervjuer

Knappt var femte svensk brukar
aka pa skidsemester i Sverige.
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En av sex aker pa skidsemester
2024

Fradga: Kommer du att aka pa skidsemester den har sasongen?

Drygt en av sex (17,4 procent) har redan bestamt sig for att dka pa
skidsemester under sasongen 2024. Matt i antal manniskor
motsvarar det ungefar 1,83 miljoner manniskor.

Aret 2023 var ett ekonomiskt tungt &r fér manga hushall.
Levnadskostnaden 6kade med stigande priser pa mat och
drivmedel samtidigt som boendekostnaderna ckade med en hojd
bolaneranta. Infostats I6pande ekonomiundersokningar visar att

barnfamiljer &r en grupp som drabbats hart av stigande kostnader.

For skidorterna ar det relevant eftersom barnfamiljer ar en viktig
kundgrupp.

Samtidigt visar Infostats undersokningar att hushallen ogéarna
sparar in pa utgifter kopplade till sport, hdlsa och friluft med
familjen.

En av sex aker pa skidsemester 2024
Svarsalternativen fran undersdkningen

69,2

17,4
11,4
- 3,2
I
Ja Har inte Nej Vet gj/vill inte
bestamt mig svare
annu
Samtliga

1 500 intervjuer



Barnfamiljer ar den mest lojala kundgruppen 2024

Barnfamiljer ar den mest lojala

ku nd g ru p pen 2024 Vilka som &ker skidor i &r i relation till om man brukar &ka skidor
Aker i ar | Brukar aka Lojalitetsgrad (%) *
Diagrammet visar siffor for om man &ker pa skidsemester i ar, 65+ ar s s S0
och om man brukar &ka pa skidsemester. Over bradet &r det .
generellt farre som &ker pa skidsemester i &r &n som generellt Ensamstaende ] D RE 69

brukar dka pa skidsemester. Utan barn o 15 60

Barnfamiljer ar den grupp som oftast brukar dka skidor och aker 50-65 r 10 -_ 17 59
ocksa i hogst utstrackning i ar. Det &r ocksa den grupp som

presterar bast nar man ser till hur stor del av gruppen som brukar Kvinna 11 -_ 17 65

aka som ocksa aker i ar (81 procent). Det antyder att barnfamiljer

ar en lojal kundgrupp. Siffran blir sarskilt intressant givet att Man 15 _— 19 79

barnfamiljer &r en av de grupper som drabbats hardast av s boend

prisdkningar under 2023. ammanboende 16 NG 22 73
3049 7 I =
208 20 I 25 o

sartarmi 22 | 27

Samtliga * Berdkning: "aker i ar” som andelen av dem
1 500 intervjuer som "brukar aka”".
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Den vanligaste skidsemestraren
ar en barnfamilj fran Stockholm

Fraga: Kommer du att aka pa skidsemester den har sdsongen?

Skidsemestrarna har en sarskild demografisk profil. Yngre aker i
hogre utstrackning an aldre. Man aker i hogre utstrackning an
kvinnor. De med battre ekonomi aker i betydligt hogre
utstrackning an de med samre ekonomi. Det ar mer an dubbelt
sa vanligt att man aker pa skidsemester om man ar barnfamilj
(22,1 procent) an om man inte ar det (9,8 procent).

Den vanligaste demografiska gruppen for skidsemester i Sverige
ar en sammanboende barnfamilj i villa med en god ekonomisk
situation. | den gruppen aker over en av fyra (27,9 procent) pa
skidsemester sasongen 2024.
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De flesta skidsemestrarna
kommer fran Stockholm

Fraga: Kommer du att aka pa skidsemester den har sasongen?

Skidsemestrarna kommer fran hela landet. Under skidsdsongen
2024 vantas i sarklass flest komma fran Stockholmsomradet.
Drygt 350 000 skidakare.

Nagot férre, 290 000, vantas komma fran Véstsverige. Lagst
antal resendrer vantas fran Smaland, Oland och Gotland.

De allra flesta skidsemestrarna kommer fran Stockholm
Vilka som aker pa skidsemester 2024, uppdelat pa region

400 000
350 000
Over 350 000 skidsemestrare kommer
300 000 fran Stockholm, skidsdsongen 2024.
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1 500 intervjuer
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Over en miljon svenskar har
fortfarande inte bestamt sig

Fraga: Kommer du att aka pa skidsemester den har sasongen?

Over en miljon (1,2 miljoner) svenskar har fortfarande inte
bestamt sig for om de ska dka pa skidsemester i ar. Mer an en
av tio (11,4 procent) ar obestamda. Antalet majliga
skidsemesterare kan med andra ord narapa fordubblas.

Bryter vi ner obestdamda pa olika demografiska grupper syns att
det framfor allt ar gruppen som vanligen aker pa skidsemester
som fortfarande ar obestamda. | gruppen som vanligen aker pa
skidsemester ar det hela 23 procent som fortfarande inte
bestamt sig.

| gruppen obestdamda pekar resultaten pa att det framfor allt ar
hushallsekonomin som &r av avgorande betydelse.

Over en miljon har fortfarande inte bestamt sig
Obestamda nedbrutet per demografisk grupp

Brukar aka pa skidsemester 23

Barnfamilj _ 16,2
30-44 ar _ 151
Samtliga _ 11,4
45-64 3r _ 9,7

Ej barnfamilj _ 9,5

65+ ar 4,8

Samtliga
1 500 intervjuer



Andelen obestamda varierar e - c
Om man planerar att aka pa skidsemester i ar

mel I an Sk| d (0) I"[ern d Sorterat pa vilken skidort man féredrar att aka till

Fradga: Kommer du att aka pa skidsemester den hiar sasongen? @ AkeriSverige @ Inte bestdmt dnnu Nej
Sélen

Genom att titta pa andelen obestamda per foredragen skidort
kan vi mejsla ut vilka skidorter vars besokstryck kan komma att 46
Oka under sasongen.

Idre
Skidsemestrare som helst foredrar att aka till Vemdalen och
Funasdalen har hogst andel som fortfarande inte vet om de ska

Are
56 a 51 J
aka pa skidsemester, med 31 procent obestamda. Minst andel

obestamda har Are med 18 procent obestamda. Funasdalen Vemdalen Ovriga orter

48 )|
) D

41
52

Samtliga
1 500 intervjuer
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Tre av fyra skidsemestrar |
Sverige

Fraga: Kommer du att dka pa skidsemester den har sdsongen?

Tre av fyra som aker pa skidsemester 2024 aker till en svensk
skidort. Gruppen som aker utomlands har ofta en stark(are)
ekonomisk situation, ar yngre och utan barn.

Under 2023 har den svenska kronan forsvagats kraftigt mot
euron, vilket gor det dyrare att aka skidor i exempelvis Alperna.
Det betyder sannolikt att i ar ar det fler an vanligt som valjer att
lagga sin skidsemester i Sverige.

Kronans utveckling mot euron mellan 2013 och 2024.

Fran 2013 fram till i dag har
13 kostnaden for en euro 6kat med
Over 30 procent.

12 4
11 "
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2013 2024

Kalla: Riksbanken

Tre av fyra som aker pa skidsemester viljer en svensk skidort
Uppdelning mellan skidsemester utomlands och i Sverige

Samtliga
1 500 intervjuer

Sverige | Utomlands
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Pris pa boende viktigast

Fraga: Vad ar viktigast nar du valjer vart du ska aka pa
skidsemester? Valj max 5

Pris pa boende &r den viktigaste egenskapen bland dem som
aker pa skidsemester 2024. Over fyra av tio (45 procent) uppger
pris pa boende som viktigast, foljt av boendemajligheter (tillgang
till det boende man foredrar) och snoséakerhet.

Pris for liftkort &r en omdiskuterad frdga men kommer forst pa
plats fem enligt svenskarna. 34 procent anser att det ar en viktig
faktor nar de valjer skidort.

De minst viktiga egenskaperna ar vad destinationen i sig har att
erbjuda utover skidakning, tillsammans med off pist-akning, och
utbudet av restauranger. omfattning de senaste aren,

Boendepriser viktigast

De topp fem viktigaste egenskaperna nar man valjer skidort

Pris for boende
Boendemojligheter
Snoséakerhet

Vader och klimat

Pris for liftkort

Reseavstand

Skidbackarnas langd

Antal nedfarter

Mojligheter till langdskidakning
Antal liftar

Utbud av restauranger
Destinationen i sig
Mojligheter till off pist-akning
Annat

Vet ej/ej svar

wll‘
g

IS
a

_ Pris pa liftkort kommer forst pa femteplats
L nér skidresenéarer bestdmmer vilken skidort
_ man véljer.

0 20 40 60

Aker pa skidsemester sdsongen 2024

320 intervjuer



Pris for boende toppar, tilsammans med snosdkerhet och vader
De viktigaste faktorerna sorterat pa demografiska grupper

40
30
65+ ar 43
Ej barnfamilj -20
Barnfamilj
-10
Samtliga
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Flest foredrar Salen [

Salen toppar som den mest eftertraktade skidorten i landet
Fraga: Vilken skidort foredrar du att aka till, i Sverige? De mest X mest eftertraktade skidorterna i landet

Silen N 21
Are 14,9

Sélen ar den skidort som flest féredrar att aka till. En av fem (21 Annan 8
procent) kryssar i Sdlen som sitt forstahandsval. Pa andra plats Idre 7.3

kommer Are och p4 tredje plats Vemdalen. Vemdalen 6.5
Fundsdalen 43

Hovfjallet 34
Branas 3,1
Romme 2,5
Isaberg 2,5
Kungsberget 2,3
Jarvso 2,1
Stoten 1,8
Klappen 1,5
Dalen 1,5
Safsen 1,4
Fjatervalen 1,1
Lofsdalen 0,9
Trillefjallen 0,7

Vilken ort man foredrar varierar med demografi och geografi.
Exempelvis ar Salen sarskilt populart bland barnfamiljer, och
bland boende i Malmd och Géteborg, medan Are &r mer populart
bland boende i Stockholmsomradet.

Brukar aka pa skidsemester i Sverige
720 intervjuer
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Vilken ort man foredrar beror pa var i Sverige man bor
Foredragen skidort uppdelat pa geografi och demografisk grupp
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Om Infostat

Infostat ar nasta generations analysforetag. Vi finns for att

hjalpa kunder med datadrivna beslut och kommunikation I n fO Stat

genom unika data och en avancerad analysplattform som Né&sta generations analysforetag
ger svar pa svara fragor.

Infostat utvecklar standigt nya satt och tekniker for att
analysera marknads- och samhallsfragor och har
branschledande DaaS (Data as a service) baserade
erbjudanden inom Opinion och paverkan, Retail och
konsument samt Fastighet och urban utveckling.

Vi har en lang bakgrund inom samhalls- och
marknadsundersokningar, data science, systemutveckling
och forskning.

Peter Santesson

VD
peter.santesson@infostat.se
070 204 29 00

Marten Lindberg

Infostat har grundats och leds av Peter Santesson (vd,
tidigare opinionschef vid Demoskop, fil.dr statsvetenskap)
och Marten Lindberg (marknadschef, tidigare stabschef
vid Stockholms stad, fil.dr statsvetenskap).

Marknadschef
marten.lindberg@infostat.se
0722507273
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Om Infostat

Politik och Opinion

Underlag inom opinion och paverkan anvands pa manga olika séatt och
behover kombinera flera slags data. Att kunna kartlagga och I6pande
folja samhallsopinionens forandring ar ett grundlaggande krav.

Infostat har ett unikt erbjudande inom opinion och paverkan, byggt pa
Sveriges storsta statistikdatabas. Infostats instrument tacker allt fran
partipolitikens vindriktning till hdguppldst lokal statistik over
samhaéllsutvecklingen pa stadsdelsniva.

Fastighet och urban utveckling

Beslutsunderlag inom fastighet och urban utveckling kraver en rad
detaljerade informationskallor. Fran de stora dragen ned till exakta
uppgifter pa kvartersniva.

Infostats erbjudande inom fastighet och urban utveckling vilar pa
analystekniker och marknadsdatabaser som ar ledande i branschen.
Vilken typ av bostader efterfragas och vad hander pa den lokala
bostadsmarknaden? Hur utvecklas hushallen och samhallslivet pa en
gata, runt ett torg, en stadsdel eller ett handelsomrade?

Retail och konsument

Strategiska beslut inom konsumtion och handel kraver ratt underlag.
Infostats erbjudande inom retail- och konsumentanalys vilar pa
branschledande analystekniker och marknadsdatabaser.

Varje uppdrag ar unikt. Genom kombinationen av unika data kan vi
besvara dven de svaraste fragorna. Var foretagens kunder finns, vad
de efterfragar och hur deras preferenser utvecklas, hur butikerna
skulle kunna prestera och var de borde ligga.

Undersdkningar

Infostat genomfor varje vecka egna enkatundersokningar av den
svenska allmanhetens vanor, preferenser och asikter. Vi har en
omfattande enkatdatabas om allt fran hushallens
konsumtionspreferenser till hur de tanker och resonerar i
samhéllsfragor. Resultaten kan presenteras ned pa stadsdelsniva.

Infostat gor ocksa skraddarsydda undersokningar pa bestallning.
Resultaten visualiseras med intuitiv grafik och analyseras pa djupet,
med majligheter till segmentering och malgruppsanalys.
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Om Infostat

Infostats kunder finns representerade inom manga delar
av samhallet.

Vi bistar med kvalificerad analys och undersokningar till

bolag inom handel, n6je och konsumtion, till politiska
partier, fackforbund och intresseorganisationer,
konsultbyraer, kommuner, regioner och myndigheter,
forskningsinstitut och universitet, fastighetsbolag, banker
och forsakringsbolag.

Infostat passar bade stora och sma aktdrer inom manga branscher - ett urval
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