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Om Infostat

Infostat &r ett statistikforetag specialiserat pa smart insamling, foradling och analys
av samhalls- och marknadsstatistik. Vi erbjuder hogkvalificerad analys for
marknadsutveckling och affarsutveckling inom handel, fastighet och vélfard.

Infostat har grundats och leds av Peter Santesson (vd, tidigare opinionschef vid
Demoskop, fil.dr) och Marten Lindberg (marknadschef, tidigare stabschef vid
Stockholms stad, fil.dr). Bolaget &r i en stark tillvaxtfas och har i dag sex anstéllda.

Vi har en lang bakgrund inom analys, undersoékningar och forskning.

Kontakt

Marten Lindberg, marknadschef
marten.lindberg@infostat.se
+46 722507273
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Vi kombinerar data

Marknadsanalys med Infostat

Marknadsanalyser fran Infostat kombinerar tre slags data: enkatdata, statistik och
geodata. Kombinationen ger unika insikter och underlag foér beslut. Det &r s3
Infostat skiljer sig fran andra.

* Geodata ger kritisk affarsinformation. Hur méanga kunder nar ni inom 15
minuter med cykel, 5 km med bil eller 40 minuter med kollektivtrafik? Vilka
kedjor eller handelsplatser konkurrerar ni med, inom vilka segment? Hur ser
rorelseflodena ut kring era lagen? Infostat tar fram svaren.

« Statistik ger grundldggande forstaelse. Hur ser demografin ut kring era lagen,
i dag? Om fem ar? Hur manga arbetar kring era lagen och hur manga bor dar?
Vilka &r era storsta kundgrupper? Hur lever de och hur utvecklas deras képkraft?
Matchar ert utbud med vad kundgrupprna i omradet typiskt efterfragar?

« Enkéatdata for att forsta preferenser. Infostat har Sveriges bredaste
enkatdatabas med marknadsrelevant information. Olika kundgruppers livsstil,
ekonomi, preferenser och vanor. Vi matchar resultaten med era typiska
kundgrupper. Biblioteket uppdateras med nya siffror varje méanad. Vid behov
kompletterar vi med skraddarsydda undersékningar for just din marknad.

| en marknadsanalys fran Infostat kombinerar vi alla dataslag. Sa skapar vi unika
insikter och underlag for beslut.
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Marknadsanalys i fem delar

En marknadsanalys fran Infostat inkluderar oftast fem delar:
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Vilka fragor besvarar
marknadsanalysen?

1. Upptagningsomradets geografiska omfattning: Det forsta steget i Infostats
marknadsanalys ar att statistiskt berakna upptagningsomradet fér din marknad.
Analysen ligger till grund for alla resultat som sedan foljer. Darfér lagger vi sarskild
vikt vid det férsta momentet.

| analysen beraknar vi hur langt man har till ditt I1dge med olika fardmedel och vi
analyserar andra konkurrerande verksamheter i omradet. Givetvis tar vi fram
adressuppgifterna till samtliga i omradet — bra for reklamutskicken.

Vi delar upp era upptagningsomraden i tre avstandszoner: ndrmare, medel och
langre. | vilken grupp finns er huvudsakliga marknad? De flesta gissar zon 1
(ndrmare). Sa behdver det inte vara. Det beror helt pa vad ni séljer, hur
konkurrensen ser ut och hur demografin ser ut inom de tre avstdndszonerna.
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Upptagningsomrddet delas in i tre zoner, i det hér fallet uppdelat pd promenadavstdnd till stérre
sdllanképshandel i Taby centrum.
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Vilka fragor besvarar
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marknadsanalysen?

2. Kartlaggning av upptagningsomradet: | nasta steg kartlagger vi demografin
inom upptagningsomradet och de tre avstandszonerna. Vi tittar pa éver 50
demografiska matt som alder, om man har barn eller inte, utbildningsniva,
konkurrensen (kedjor och andra butiker) och képkraft (inkomster, huspriser). Vi far
svar pa fragor som hur stor er marknad ar dagtid, kvéllstid och pa helg, hur
utvecklingen ser ut éver tid och prognos fér framtiden, hur képkraften ser ut och
utvecklas, vilka livsstilsgrupper som dominerar och tillvaxttal.

Ur informationen skapar vi fyra till fem typiska kundgrupper fér er marknad. Vi
satter siffror pa deras relativa storlek och vi ger rekommendationer.

Kartlaggningen gor vi for samtliga delmarknader som ni ar verksamma pa. Vi tar
sedan fram ett genomsnitt for hela er marknad och jamfér med regionen och riket.
Pa sa vis far ni battre forstaelse for er verksamhet och hur olika delmarknader
skiljer sig fran varandra.
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Infostat analyserar upptagningsomrddet och kartldgger de stérsta kundgrupperna, demografi,
hushdllens képkraft, tillvdxttal och storleksordning.
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Vilka fragor besvarar
marknadsanalysen?

3. Konkurrensanalys: Hur ser konkurrensen ut? | Infostats databas finns geodata
pa alla kedjor i Sverige, fran kaffebarer till apotek och bygghandel. Vi har kartlagt
alla handelsplatser och képcentrumplatser. Med informationen gor vi en
djupgdende konkurrensanalys.

Hur manga kunder nar ni givet olika avstand och fardmedel, hur ménga
konkurrerande butiker finns inom era marknader och var finns det vita flackar —
platser dar det i dag saknas utbud, men dar det (sannolikt) finns efterfragan?
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Kartvisualisering av konkurrensldget och mgjliga nya marknader.
Antal apotekskedjor inom 2 km/lokalomrdde samt markering fér handelsomraden.
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Vilka fragor besvarar
marknadsanalysen?

4. Infostats undersékningar: Infostat har Sveriges bredaste databas med
marknadskritisk enk&tdata. Varje manad undersoker vi allmanheten i hela landet.
Allt fran hushallens ekonomi till vad man har i kylsképet, betydelsen av
miljomarkning, semesterplaner eller inom vad man minskat sin konsumtion.

Eftersom vi redan har profilerat era kundgrupper matchar vi svaren fran vara
undersdkningar med era kundgruppsprofiler. Pa det viset far ni regelbunden

information om era kundgruppers preferenser, vanor och livsstil. Det ger er ett
oslagbart informationsévertag.

Forvantningar pa ekonomin det kemmande aret
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Infostat matchar kundgrupperna med resultaten ur Infostats I6pande marknadsundersékningar. PG det
viset far ni varje mdnad ny information om era kundgrupper.
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Vilka fragor besvarar
marknadsanalysen?

5. Skraddarsydda undersékningar: Om ni vill kompletterar vi analysen med
skraddarsydda understkningar. Vad tycker era kundgrupper om er handelsplats, er
butik eller varumarke? Vad vill de konsumera mer av, mindre av?

Vi kombinerar resultaten med affarskritisk geodata. Exempelvis tar vi reda pa hur
preferenserna varierar beroende pa hur langt man har till er butik eller
handelsplats. Eller hur méanga konkurrenter man har att valja bland. Genom att
kombinera enkatdata med geodata far ni djupa insikter om er marknad.
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Kalla: Infostat

Nar Infostat gér skrdddarsydda marknadsundersékningar kombinerar vi resultaten med affarskritisk
geodata. Pa det viset far vi fram unika insikter.
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Skapa nya insikter

Importera egen data

Infostats databas dr omfattande och vaxer. Om du har egen data
rekommenderar vi att den laddas upp i analysverktyget. Det ar enkelt gjort och
gor det mojligt for oss att viassa analysen — viasentligt. Det kan handla om allt
fran besdkstal, adressuppgifter till kunder, omsattningstal eller geofiler.

Vi hanterar all slags data. Det kan handla om kund- eller medlemsregister, adresser
till butiker, undersékningar, geodata eller statistik. Genom att integrera egna data i
plattformen kan vi tillsammans upptédcka monster som annars vore omojliga att se.

*Sekretess dr helt centralt. Infostat har utvecklats med stérsta séikerhetsténk och
driftas genom branschledande molnlésningar inom EU. Kontakta oss fér att fé veta

mer.
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Vill du veta mer?

Kontakt

Marten Lindberg, marknadschef
marten.lindberg@infostat.se
+46 722507273
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