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Om Infostat

Infostat &r ett snabbvaxande statistikforetag specialiserat pa smart insamling,
foradling och analys av samhalls- och marknadsstatistik. Vi erbjuder
hogkvalificerad analys for marknadsutveckling och affarsutveckling inom handel,
fastighet och valfard.

Infostat har grundats och leds av Peter Santesson (vd, tidigare opinionschef vid
Demoskop, fil.dr) och Marten Lindberg (marknadschef, fil.dr).

Vi har en lang bakgrund inom analys, undersoékningar och forskning.

Kontakt

Marten Lindberg, marknadschef
marten.lindberg@infostat.se
+46 722507273
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Vi kombinerar data

Butiksanalys med Infostat

Butiksanalyser fran Infostat kombinerar tre slags data: enkatdata, statistik och
geodata. Kombinationen ger unika insikter och underlag foér beslut. Det &r s3
Infostat skiljer sig fran andra.

* Geodata ger kritisk affarsinformation. Hur méanga kunder nar ni inom 15
minuter med cykel, 5 km med bil eller 20 minuter med kollektivtrafik? Vilka
butikskedjor konkurrerar ni med? Hur ser rérelseflodena ut kring era lagen?
Infostat tar fram svaren.

« Statistik ger grundldggande forstaelse. Hur ser demografin ut kring era lagen,
i dag? Om fem ar? Hur manga arbetar kring era lagen och hur manga bor dar?
Vilka &r era storsta kundgrupper? Hur lever de och hur utvecklas deras képkraft?
Matchar profilen pa era butiker med kundgrupperna i era olika lagen?

« Enkéatdata for att forsta preferenser. Infostat har Sveriges bredaste
enkatdatabas med marknadsrelevant information. Olika kundgruppers livsstil,
ekonomi, preferenser och vanor. Vi genomfér ocksa kundspecifika
undersdkningar. Vi matchar resultaten med kundprofilen for alla era butiker.

Om ni vill:

* Egen data. De flesta bolag har stora mangder egen data. Det kan handla om allt
fran kundklubbsdata, hur stor del av butiken som anvands for olika sortiment
och produkter eller omséattningstal per butik. Vi kombinerar er data med annan
affarskritisk information och skapar helt nya insikter.

| en butiksanalys fran Infostat kombinerar vi alla dataslag. Sa skapar vi unika
insikter och underlag for beslut.
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Butiksanalys i fem delar

En butiksanalys fran Infostat inkluderar fem delar:
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Vilka fragor besvarar
marknadsanalysen?

1. Upptagningsomradets geografiska omfattning: Det forsta steget i Infostats
butiksanalys ar att statistiskt berdakna och rita ut upptagningsomradena for era

lagen. Analysen ligger till grund for alla resultat som sedan féljer. Darfér lagger vi
sérskild vikt vid det férsta momentet.

| analysen beraknar vi dels konkurrenslaget och dels hur langt man har till era
butikslagen med olika fardmedel. Det har gor vi for era samtliga lagen. Vi delar upp
era upptagningsomraden i tre avstandszoner: narmare, medel och léangre.

Med informationen ar vi redo att kartlagga kundgrupperna inom de olika
butikslagena.
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Upptagningsomrddet delas in i tre zoner, i det hdr fallet uppdelat pG promenadavstand till stérre
sdllanképshandel i Taby centrum.
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marknadsanalysen?
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2. Kartlaggning av kundgrupperna. | nasta steg kartlagger vi demografin i
upptagningsomradena for varje butikslége. Vi analyserar dem genom 6ver 50
demografiska matt och far svar pa fragor som hur stor er marknad &r dagtid,
kvallstid och helg, livsstil, inkomster, kdpkraft, konsumtionsprofil, hur utvecklingen

ser ut Over tid och prognos fér framtiden.

Ur informationen skapar vi typiska kundgrupper kring era lagen. Hur stor andel av

era butiker har kundgrupp 1, 2, eller 5 och 6? Vilka butiker?

Med den information kan vi dessutom statistiskt segmentera era olika butiker p3
olika sétt, givet vad som utmaérker kundprofilen i deras upptagningsomraden. Den
informationen omsétts till affarskritisk information eftersom den véagleder vad som

ska finnas pa hyllorna.

Kundgrupp
1

Kundgrupp
2

Hushall med barn
med mycket hog
képkraft

Hushall utan
barn med hég
képkraft

Kundgrupp
3

Kundgrupp
4

Aldre hushall med
mycket hog
kopkraft

Yngre hushall utan
barn med medium
kopkraft

Infostat analyserar upptagningsomrddet och kartldgger de stérsta kundgrupperna, demografi,

hushéllens kopkraft, tillvéxttal och storleksordning.
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Vilka fragor besvarar
marknadsanalysen?

3. Konkurrensanalys och nya ldagen. Infostats marknadsdatabas innehéller
geodata 6ver samtliga storre kedjor i Sverige. Hur ser konkurrensen ut? Var finns
mojlighet fér nya lagen?

| Infostats databas finns geodata pa alla kedjor i Sverige, fran kaffebarer till apotek
och bygghandel. Vi har kartlagt alla handelsplatser och képcentrumplatser — och
vad de erbjduer. Med informationen gor vi en djupgdende konkurrens- och
affarsutvecklingsanalys.

Hur manga kunder nar ni givet olika avstand och fardmedel, hur ménga
konkurrerande butiker finns inom era marknader och var finns det vita flackar —
platser dar det i dag saknas utbud, men dar det (sannolikt) finns efterfragan?
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Kartvisualisering av konkurrensldget och méjliga nya marknader. Kartan visar genomsnitt/igt avstdnd till nérmaste
matbutik férdelat pd olika matkedjor. Djupare farg indikerar Idgre avstdnd, ldttare farg indikerar hégre avstdnd. Lila
linje @r bilvig. Det genomsnittliga avstdndet till ndrmaste matbutik i sydvdstra Stockholm ér 440 meter, men
variationen dr stor. 10 omrdden har &ver 1 km till nGrmaste matbutik och 10 omrdden har knappa 100 meter till
ndrmaste matbutik. Genomsnittet fér ICA-butiker i omrddet dr 630 meter. De tio omrdden som har Idngst till en ICA-
butik har i genomsnitt 1,5 km. | de omrddena har antalet hushdll 5kat frén 7 880 till 9 241 pd tio &r (2012-2022).
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Vilka fragor besvarar
marknadsanalysen?

4. Infostats undersékningar: Infostat har Sveriges bredaste databas med
marknadskritisk enk&tdata. Varje manad undersoker vi allt fran hushallens ekonomi
till vad man har i kylskdpet, betydelsen av miljomarkning, om man ska renovera,
semesterplaner eller vad man minskat sin konsumtion inom.

Eftersom vi redan har profilerat era kundgrupper och butiker matchar vi pa svaren
frédn vara undersokningar. D3 vet ni, exempelvis, hur stor andel av de olika
kundgrupperna i butiksldge X som gérna koper dyrare brod. Pa det viset far ni
regelbunden marknadsinformation om era kundgruppers preferenser, vanor och
livsstil. Det ger er ett oslagbart informationsovertag.
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Infostat matchar kundgrupperna med resultaten ur Infostats I6pande marknadsundersékningar. PG det
viset far ni varje manad ny information om era kundgrupper.
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Vilka fragor besvarar
marknadsanalysen?

5. Skraddarsydda undersékningar: Om ni vill kompletterar vi analysen med
skraddarsydda undersékningar. Vad tycker era kundgrupper om era butiker? Vad
vill de ha mer av, mindre av?

Vi kombinerar resultaten med affarskritisk geodata. Exempelvis tar vi reda pa hur
preferenser varierar beroende pa hur ldngt man har till butik eller hur manga
konkurrenter man har att vélja bland inom X km. Genom att kombinera enkatdata
med geodata far ni djupa insikter om er marknad.

Antal stormarknader inom 5 km: 2+
Storstadsregion: Stor-Stockholm
Per hemmavarande barn

2023-04

Stérre matinkdp (t ex veckohandla)
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Ndr Infostat gér skrdddarsydda marknadsundersékningar kombinerar vi resultaten med affdrskritisk
geodata. P& det viset far vi fram unika insikter. Diagrammet visar var man brukar géra sina inkép,
férdelat p& om man har barn och om det finns fler stormarknader i néromrddet (data som Infostat
matchar pd).
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Skapa nya insikter

Importera egen data

Infostats databas 4r omfattande och vaxer. Genom att importera egen data kan
analysen vissas — viasentligt. Det kan handla om allt fran besdkstal,
kundklubbsdata, andel butiksyta inom olika segment, omséattningstal eller
geofiler.

Skiljer sig konsumtionsbeteenden om man bor i villa eller i flerbostadshus? Om man
bor nara eller langt ifran? Om man har konkurrerande butiker inpa knuten eller inte?
Hur far ni basta avkastning per m2 butiksyta? Ska reklamutskicken och erbjudanden
se likadana ut till alla kundmedlemmar, eller nischas for olika kundgrupper? Borde ni
ha mer delikatess eller mindre? Infostat ger siffersvar pa fragorna.

Vi hanterar all slags data. Det kan handla om kund- eller medlemsregister, adresser
till butiker, undersékningar, geodata eller statistik. Genom att integrera egna data i
plattformen kan vi tillsammans upptécka ménster som annars vore omgjliga att se.

*Sekretess dr helt centralt. Infostat har utvecklats med stérsta sékerhetstdnk och
driftas genom branschledande molnlésningar inom EU. Kontakta oss fér att fé veta
mer.



Kontakta mig

Sa berittar jag hur Infostat kan
ge er affirskritiska insikter

Kontakt

Marten Lindberg, marknadschef
marten.lindberg@infostat.se
+46 722507273
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